	UNITA’ DI APPRENDIMENTO Il linguaggio della pubblicità


	COMPETENZA CHIAVE EUROPEA : Comunicazione nella madrelingua

Competenza specifica: Leggere, comprendere ed interpretare testi scritti di vario tipo. 

Produrre testi di vario tipo in relazione ai differenti scopi comunicativi.



	1.APPRENDIMENTO UNITARIO DA PROMUOVERE

L’allievo comprende i meccanismi della pubblicità, per imparare a valutarla in modo critico e responsabile.

	Riferimenti alle INDICAZIONI NAZIONALI PER IL CURRICOLO…E DEL PRIMO CICLO D’ISTRUZIONE*

Traguardi per lo sviluppo delle competenze al termine della scuola secondaria di I grado
· Scrive correttamente testi di tipo diverso (narrativo, descrittivo,…) adeguati a situazione, argomento, scopo, destinatario. 

· Applica strategie di scrittura adeguate ai testi da produrre e controlla il processo di scrittura, dalla ideazione alla revisione. 

· padroneggia e applica in situazioni diverse le conoscenze morfosintattiche, lessicali e sui connettivi testuali …per correggere i propri scritti


	Riferimenti alle INDICAZIONI NAZIONALI PER IL CURRICOLO…E DEL PRIMO CICLO D’ISTRUZIONE

Abilità

Conosce e applica le procedure di ideazione, pianificazione, stesura e revisione del testo a partire dall’analisi del compito di scrittura: 

è in grado di servirsi di strumenti per l’organizzazione delle idee (ad es. mappe, scalette); di utilizzare strumenti per la revisione del testo in vista della stesura definitiva; rispettare le convenzioni grafiche. 
Sa scrivere testi di tipo diverso (narrativo, descrittivo, espositivo, …) corretti dal punto di vista morfosintattico, lessicale, ortografico, coerenti e coesi, adeguati allo scopo e al destinatario.

..scrivere testi di forma diversa (ad es. racconti, istruzioni per l’uso, lettere …e, diari personali e di bordo, dialoghi, articoli di cronaca, recensioni, commenti,…) sulla base di modelli sperimentati, adeguandoli a: situazione, argomento, scopo, destinatario, e selezionando il registro più adeguato. 
Sa scrivere sintesi, anche sotto forma di schemi, di testi ascoltati o letti in vista di scopi specifici. 
E’ in grado di utilizzare la videoscrittura per i propri testi, curandone l'impaginazione; scrivere testi digitali (ad es. e-mail,

post di blog, presentazioni anche come supporto all'esposizione orale).

Realizzare forme diverse di scrittura creativa, in prosa e in versi (ad es. giochi linguistici, riscritture di testi narrativi con cambiamento del punto di vista); scrivere o inventare testi teatrali, per un'eventuale messa in scena. 

 Conoscenze

· Caratteristiche del linguaggio verbale e non verbale
· Meccanismi di costituzione dei significati traslati (metonimia, similitudine, metafora, ecc.).

· Elementi caratterizzanti il linguaggio del fumetto

· Da spettatore ad autore: le tecniche per la creazione di un fumetto

	o.f con standard di apprendimento

L’alunno sa:
· Raccogliere i dati essenziali relativi alle consegne e partecipare all’attività di gruppo contribuendo in modo personale.
· Riconoscere gli elementi propri dei linguaggi dei mezzi di comunicazione

· Analizzare criticamente i messaggi ed esprimere un giudizio personale.

· Usare linguaggi diversi per esprimere le proprie idee.

· Riconoscere il valore comunicativo delle moderne tecnologie




3. ATTIVITA’

· Raccolta di materiale pubblicitario

· lettura attiva dei messaggi pubblicitari, al fine di individuare le caratteristiche del linguaggio persuasivo

· sintetizzare i contenuti dei messaggi individuati

· ricerca di campi semantici e associativi

· apparati lessicali relativi a sfere emozionali e sensoriali

· analisi del linguaggio multimediale (relazioni esistenti tra le parole e la musica di uno spot)

· sperimentazione di forme di linguaggio multimediale per la produzione di semplici messaggi pubblicitari, prodotti in piccolo gruppo.

4. METODI E STRUMENTI

· scoperta guidata

· brain storming

· lezione dialogata, 

· discussione guidata

· lezione attiva

· lezione frontale

· attivazione della motivazione ad apprendere 

· attività laboratoriale

· cooperative learning

· lavoro di gruppo

Strumenti: testi scolastici, audiovisivi, ritagli di giornali, manifesti pubblicitari, materiale scaricato da Internet, risorse LIM.

5. VERIFICHE

Le verifiche dell’apprendimento avverranno in itinere, e saranno somministrate verifiche intermedie e finali sommative e formative.  

criteri di val.:

· per le verifiche orali, all’inizio di ogni lezione e periodiche (correttezza e completezza della risposta, comprensione del testo e delle tipologie testuali specifiche, conoscenza degli apparati lessicali, capacità di rielaborare, spiegare e ricostruire il tema del testo e i  messaggi pubblicitari)

· per le verifiche scritte su punteggio o in base a precisi indicatori: 

verifica della comprensione analitica e globale

verifica sulle conoscenze 

verifica sulla capacità di analisi o rielaborazione di un messaggio pubblicitario (aderenza alle consegne; organizzazione del contenuto in modo chiaro e coerente; individuazione degli elementi caratterizzanti il messaggio poetico).

	LIVELLI
	

	ACCETTABILITA’
	L’alunno conosce, nelle sue linee essenziali, la storia dei mezzi di comunicazione.

L’alunno sa classificare le diverse tipologie di messaggio pubblicitario

L’alunno, guidato, sa spiegare alcuni elementi del linguaggio pubblicitario (presenza di figure retoriche, relazione tra parole ed immagini)

L’alunno è in grado di esprimere un giudizio semplice, ma personale, sul messaggio preso in esame.

Con l’aiuto di alunni e docenti, l’alunno è in grado contribuire alla realizzazione di un messaggio pubblicitario di utilità sociale.

	CONSOLIDAMENTO
	L’alunno conosce l’evoluzione storica dei mezzi di comunicazione.

L’alunno sa classificare e descrivere le diverse tipologie di messaggio pubblicitario

L’alunno sa spiegare gli elementi principali del linguaggio pubblicitario (presenza di figure retoriche, relazione tra parole ed immagini)

L’alunno è in grado di esprimere un giudizio personale sul messaggio preso in esame.

L’alunno fornisce il proprio contributo personale alla realizzazione di un messaggio pubblicitario di utilità sociale.

	ECCELLENZA
	L’alunno conosce in modo approfondito l’evoluzione storica dei mezzi di comunicazione.

L’alunno analizza e confronta le diverse tipologie di messaggio pubblicitario

L’alunno sa analizzare e valutare criticamente le caratteristiche delle diverse tipologie di messaggio pubblicitario (presenza di figure retoriche, relazione tra parole ed immagini)

L’alunno è in grado di esprimere un giudizio critico sul messaggio preso in esame.

L’alunno è in grado di ideare e di realizzare, anche con l’utilizzo sicuro degli strumenti informatici, un messaggio pubblicitario di utilità sociale.  

	tutti
	Capacità di lavorare in gruppo e di contribuire in modo personale alle discussioni e all’attività di ricerca svolta in classe.


